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買い物難民

万人の

［2018年農水省調査］

●地元店の撤退

●高齢者の単身世帯化

●公共交通の経営合理化

●免許の返上

原因

●ネットスーパー
●お弁当の宅配

●生協などの宅配

●コミュニティバス

●家族の送迎

現状の
対策









3つの事業目的

命を守る
（買い物難民の支援＋見守り役）

1

2

3

食を守る
（地域スーパーとしての役割を果たす）

職を創る
（社会貢献型の仕事創出）

買い物
支援

地域
スーパーの
役割を
果たす

社会
貢献型の
仕事創出



とくし丸本部
本部機能

事業の仕組み

地域スーパー
商品供給基地

販売パートナー
オーナー経営者

13%

粗利30%

17%
お客様

対面販売

＋10円～20円







特徴

究極のセレクトショップ！

おばあちゃんの
コンセルジュ！

街
の

毛
細
血
管

全てのお客さんに対面販売！
だからおススメや試食も自然に。

見
守
り
隊
、

で
も
あ
り
ま
す
。

地域連合を創るためのキーワード・・・

とくし丸
個
人
商
店
と

共
存
し
た
い

売りすぎない、捨てさせない。



















サンプリング調査











とくし丸お料理コンテス
ト







今後20年間の
拡大市場
団塊の世代 ＝ 70歳前後 今後15～20年間は

確実に需要が高まる

販売形態の
スタンダードになる

65歳以上の
人口推移

［総務省統計局データ］



2 6 9 34

108

205

288

385

515

とくし丸
稼働台数

［台］



とくし丸
日販平均売上

［万円］ 105,805円

29,403円



全国に広がる
とくし丸

47都道府県で展開

契約社142社 稼働台数960台




